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REPERTORIO

A licitante devera apresentar os documentos, as informagdes e as pecas que constituem
0 quesito em caderno especifico, orientacdo retrato, com ou sem uso de cores, em
formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina
interna, rubricado em todas as paginas e assinado na Ultima por quem detenha poderes
de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

Peca 1

Peca: Jornal impresso

Titulo: Semana da Black

Cliente: Super Barateiro

Veiculagao: Jornal local

Periodo: 25 a 27/11/2025

Descrigdo/Discussdo sobre a Peca

A pega gréfica foi criada para aproveitar o periodo da Black Friday por meio da agdo
“Semana da Black” do Super Barateiro. O design utiliza personagens animados e
elementos visuais familiares para transmitir economia e proximidade com o publico. O
contraste entre fundo preto e destaques amarelos facilita a identificagdo rapida das
ofertas, apoiado por imagens reais dos produtos. Informagdes sobre formas de
pagamento e validade reforcam transparéncia, enquanto a hashtag incentiva
engajamento. A campanha gerou aumento de 25% no fluxo de clientes durante o periodo,
com destaque para vendas de itens promocionais. O material demonstra capacidade na
resolugéo de desafios de sazonalidade no varejo, integrando comunicagao visual atrativa
e resultados mensuraveis.

Jornal




QEFROL

MARKETING &PUBLICIDADE

Pecga 2

Peca: Revista

Titulo: Treinamento EAD

Cliente: LEMA Engenharia

Veiculacdo: Revista local

Periodo: 2024

Descrigao/Discussao sobre a Pega:

A pecga foi desenvolvida para solucionar o ceticismo do mercado técnico quanto a

validade juridica de treinamentos a distancia para NRs. O anuncio utiliza uma pergunta
provocativa no titulo para capturar a atengao imediata de gestores e profissionais de
seguranca. Visualmente, a imagem do trabalhador com EPls, enquanto o uso das cores
vermelho e cores claras reforca a autoridade da area de engenharia. A diagramacgéo
organiza informagdes densas (como as NRs 10, 12, 33 e 35) de forma escanedvel,
facilitando a compreenséo dos diferenciais e conformidade legal. A estratégia converteu
a duvida em confianga, resultando em maior procura por certificagbes auténticas. O
material comprova capacidade técnica em traduzir exigéncias do Ministério do Trabalho
em uma comunicagéo publicitaria clara e direta para o meio impresso.
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Pega 3

Peca: Outdoor

Titulo: Solugées em Seguranca Eletronica

Cliente: Safety Seguranga Eletrénica

Veiculagdo: Outdoor em via publica de alto trafego

Periodo: 2025

Descrigao/Discusséo sobre a Peca:

O outdoor utiliza contraste de alto impacto entre fundo preto e laranja, garantindo leitura
rapida. A tipografia robusta e a organizagao em lista facilitam a identificagdo dos servigos
pelos motoristas. A imagem da cadmera em destaque humaniza a tecnologia e transmite
sensacao de vigilancia ativa. A estratégia focou em converter a percepgao de
inseguranca em solucdo imediata via WhatsApp. O design limpo evita a poluigio visual,
mantendo o foco na autoridade e funcionalidade da marca. A veiculagdo em ponto
estratégico garantiu alta frequéncia de exposicdo e consolidagéo local. A abordagem
equilibra estética moderna, clareza informativa e apelo comercial direto ao publico. Com
isso, a pega resolveu o desafio de visibilidade da empresa em um mercado técnico
competitivo.
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Peca 4

Peca: TV

Titulo: Final de Ano com PIX

Cliente: Rede Bom Gosto

Veiculagéo: Tv local

Periodo: 2025

Descrigéo/Discusséo sobre a Pega:

O video foi desenvolvido para impulsionar as vendas de fim de ano, com foco em impacto

rapido, retengdo de audiéncia e engajamento imediato no varejo supermercadista. A
estética combina animagdes dinamicas, elementos festivos e tipografia legivel, facilitando
a compreensao da mensagem. A estratégia criativa explora o apelo emocional do sorteio
em PIX, incentivando compras acima de R$ 100,00 e elevando o ticket médio. Durante a
veiculagdo, observou-se aumento de audiéncia, crescimento de seguidores nas redes
sociais e maior procura por cupons na loja. O desempenho comprova a efetividade da
peca como ferramenta promocional e de mobilizagdo do publico, com resultados
mensuraveis e alinhados aos objetivos comerciais.

TV — Midia em DVD
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Pega 5
Peca: internet
Titulo: Um dos Melhores Investimentos — Imével Rural.

Cliente: Gillian Milani

Veiculagdo: Redes Sociais

Periodo: 2025

Descricao/Discussio sobre a Pecga:

A peca gréfica foi desenvolvida para incentivar investimentos em imdveis rurais,
destacando rentabilidade sustentavel e qualidade de vida. A imagem da entrada da sede
rural ao pér do sol transmite tranquilidade, crescimento e segurancga, reforcando a
metafora “colha frutos para toda a vida”. O design clean, com cores naturais, valoriza a
mensagem e facilita a leitura. O texto em verde chama a atencdo e o call-to-action
direciona para contato via WhatsApp. A peca gerou aumento de 18% nas consultas
durante a veiculacgao, comprovando sua efetividade. O material demonstra capacidade
estratégica e criativa na resolucdo de desafios de visibilidade do setor imobiliario, com
foco em narrativa emocional e midia digital de baixo custo, alinhada as solugdes da
EFROL.
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Sem mais informagdes, encerra-se este caderno de Repertério.
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